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CartaConto è un prodotto riservato ai clienti consumatori con residenza valutaria in Italia. Tassi e condizioni economiche e contrattuali sono riportati sui Fogli Informativi/Documenti Informativi disponibili anche in Filiale. CartaConto è una carta prepagata che ha un canone di 0,50€ mensile per chi ha fino a 28 anni e 1€ mensile per chi ha più di 28 anni. Il canone della 
carta si azzera se nel mese viene svolta almeno un’operazione a credito (ricarica, bonifico...). Giacenza massima 10.000€. La banca si riserva la valutazione dei requisiti necessari per l’attivazione dei prodotti oggetto dell’offerta. *Sconto del 10% per i Clienti Crédit Agricole possessori della CartaConto Parma Calcio, applicabile nello store del Parma Calcio, presso 
lo Stadio Tardini  (per usufruire dello sconto è necessario mostrare in cassa la CartaConto Parma Calcio). Lo sconto è soggetto a limitazioni: non è cumulabile con altri sconti, è applicabile solo ai prodotti privi di sconto, non è applicabile alle gift card e ai prodotti destinati alle vendite benefiche.

‰‰ Rinnovo delle strutture
ricettive dell’Emilia-Roma -
gna, con in prima fila gli al-
berghi, campeggi e i villaggi
turistici della costa. È con
questo obiettivo che, spiega
il vicepresidente della regio-
ne Vincenzo Colla, con l’av -
vio il 16 febbraio del bando
«innovativo» EuReCa Turi-
smo, «abbiamo deciso di in-
vestire 11 milioni di euro per
la qualificazione e il poten-
ziamento dell’offerta ricetti-
va», coerenti con il Program-
ma regionale Fesr 2021-2027.
Un investimento che «secon-
do i nostri calcoli, avrà un
moltiplicatore da 60 milioni
di investimenti sul territorio:
per questo si tratta un bando
che, se avrà i risultati positivi
che pensiamo, diventa un
modello».

Le imprese ricettive alber-
ghiere e le strutture all’aria
aperta (ma non le case-va-
canza ammobiliate) potran-
no accedere più agevolmente
a finanziamenti bancari. Sa-
ranno supportati da un mec-
canismo di garanzie pubbli-
che, che vede in campo Cas-
sa Depositi e Prestiti e un’ag -
gregazione di 10 Confidi.

Il bando prevede un contri-
buto massimo per impresa
pari a 150mila euro, compo-
sto da abbattimento del tasso
di interesse fino al 6% annuo
(e fino all’80% del Taeg sul fi-
nanziamento bancario assi-
stito da controgaranzia Eu-
ReCa) e un contributo fisso di
10mila euro. Il finanziamen-
to potrà coprire fino al 100%
del costo dell’intervento, per
importi compresi tra 100mila
e 1,4 milioni di euro. L’im -
porto attualizzato del contri-
buto sarà erogato in un’unica
soluzione anticipata, così da
favorire l’immediata attiva-
zione degli investimenti.

Le domande potranno es-
sere presentate dal 16 feb-
braio fino al 30 ottobre con
procedura a sportello.

La delibera definisce obiet-
tivi, dotazione finanziaria,
requisiti, tipologie di spesa
ammissibili (opere edili, at-

trezzature, arredi, Ict, consu-
lenze), costi generali, tempi e
modalità di presentazione
delle domande. La determi-
na elenca in particolare i
Confidi partecipanti alla Ati.
La gestione dell’istruttoria
sarà affidata all’Ati guidata
da Artigiancredito, indivi-
duata tramite selezione pub-
blica, senza oneri aggiuntivi
per il bilancio regionale. Par-
tecipano all'Ati, oltre ad Arti-
giacredito, Fider S.C.; Gar-
com Società Cooperativa;
Fin. Promo.Ter. S.C.P.A.;

Creditcomm; Finterziario
Società Cooperativa di Ga-
ranzia, Cooperfidi Italia So-
cietà Cooperativa; Confidi
Systema! S.C; Finergis socie-
tà consortile di garanzia col-
lettiva fidi; Italia Com-Fidi
società consortile a respon-
sabilità limitata.

Il vicepresidente Colla e
l'assessora al Turismo Rober-
ta Frisoni aggiungono: «È un
investimento strategico per
tutto il comparto, che ampli-
fica l'accesso al credito delle
piccole e medie imprese: vo-
gliamo che il turista che sce-
glie l’Emilia-Romagna trovi
strutture moderne, acco-
glienti e all’altezza di una de-
stinazione che cresce. Que-
sto bando dà alle imprese gli
strumenti per farlo, e per far-
lo adesso. Apprezziamo in
particolare lo sforzo compiu-
to dai Confidi, che hanno
scelto di operare in modo
unitario per armonizzare le
procedure e gestire in manie-
ra coordinata le richieste».
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Regione Bando per alberghi e strutture ricettive all'aria aperta

Turismo, 11 milioni
per le imprese del settore

Bologna
Un particola-
re della sede
della Regio-
ne Emilia-
Romagna.

We b i n a r
Stamattina
è previsto un
webinar (sul
sito della
Regione) per
illustrare il
bando che
verrà intro-
dotto dall’as-
sessora
Frisoni, de-
stinato ad
associazioni
di categoria,
i m p re n d i t o r i
e agenzie di
supporto alle
imprese nella
compilazione
delle
domande.

Eurobond
Eni, collocato
un bond ibrido
da un miliardo

‰‰ Eni ha lanciato ieri con successo una nuova
emissione obbligazionaria subordinata ibrida per-
petua con un valore nominale di un miliardo di
euro. Il prestito obbligazionario ibrido, acquistato
da investitori istituzionali, è stato collocato sul
mercato degli Eurobond e ha ricevuto ordini per

oltre 6 miliardi di euro, principalmente da Regno
Unito, Germania, Francia e Italia. Il gruppo ener-
getico precisa che il bond sarà emesso con un
prezzo di re-offer del 99,342% e una cedola annua
del 4,125% fino alla prima data di reset, prevista a
6,25 anni dall’emissione (19 aprile 2032). Eni fa

sapere che qualora non avvenga il rimborso an-
ticipato, la cedola annua verrà rideterminata a
partire dal 19 aprile 2032 e successivamente ogni
5 anni, e pari al tasso Euro Mid Swap a 5 anni di
volta in volta in vigore sommato a un margine
iniziale di 163,7 punti base.

Massari: «Una significativa
opportunità per il Parmense»

‰‰ Il consigliere regionale Andrea
Massari (Pd) commenta l'apertura del
bando EuReCa Turismo 2026: «La Re-
gione Emilia-Romagna mette in cam-
po una nuova e significativa opportu-
nità che spero il territorio parmense
possa cogliere a pieno - spiega -. Par-
liamo di uno strumento concreto, con
oltre 11 milioni di euro di risorse re-
gionali, pensato per accompagnare la
riqualificazione delle strutture alber-
ghiere e ricettive, il rilancio del turi-
smo ad esempio termale, la destagio-
nalizzazione dell’offerta e il migliora-
mento complessivo della qualità del-
l’accoglienza». Massari sottolinea che
«rappresenta una opportunità parti-
colarmente strategica per realtà come
Salsomaggiore, dove turismo e terma-
lismo sono leve fondamentali di svi-
luppo economico e occupazionale».

Sono finanziabili interventi di ri-
qualificazione e ammodernamento
delle strutture esistenti; miglioramen-
to dell’efficienza energetica e della so-
stenibilità ambientale; rinnovo di ar-
redi, attrezzature e spazi comuni; in-
troduzione di servizi innovativi, digi-
tali e orientati al benessere; valorizza-
zione di immobili esistenti, con atten-
zione al consumo di suolo zero.

Per il Parmense - aggiunge Massari -
questo bando rappresenta un'occa-
sione concreta per sostenere chi inve-
ste sulla qualità, l’innovazione e la vo-
cazione turistica del territorio. Un rin-
graziamento alla Regione, che conti-
nua a dimostrare attenzione verso il
comparto turistico, mettendo a di-
sposizione strumenti finanziari capa-
ci di sostenere la crescita, la competi-
tività e il rilancio dei nostri territori».

Massari
Il consigliere
re g i o n a l e
del Partito
democratico
A n d re a
Massari.

Cisita Parma
Parte la sesta
edizione
di Excel
Academy

‰‰ Cisita Parma informa
che è in partenza la sesta
edizione del percorso
Excel Academy.
In questi anni sempre di
più Excel ha preso spazio
nelle aziende sia come
applicativo strategico per
leggere e gestire informa-
zioni sia come supporto a
sistemi più complessi. Pa-
rallelamente è cresciuta
costantemente la necessi-
tà di padroneggiare e
sfruttare al meglio tutto il
potenziale dello strumen-
to.
Proprio per questo Cisita
Parma da diverso tempo
propone con successo
Excel Academy, un per-
corso innovativo, caratte-
rizzato da un’offerta for-
mativa: completa, che of-
fre moduli formativi per
tutti i livelli di conoscenza;
trasversale, in quanto alle
tradizionali modalità di
formazione per livelli, af-
fianca moduli che affron-
tano verticalmente speci-
fici argomenti, funzioni o
output; concreta: ogni
corso affronta funzioni e
strumenti in chiave di
spendibilità aziendale
quotidiana; operativa, in-
fatti al termine di ogni cor-
so tutti i partecipanti ri-
ceveranno un kit di mo-
delli e strumenti utilizzati
durante le esercitazioni,
pronti per essere perso-
nalizzati con i dati azien-
dali, in modo da poter
mettere da subito in pra-
tica quanto appreso.
Per maggiori informazioni
e per conoscere il calen-
dario completo e le mo-
dalità di partecipazione è
possibile visitare il sito
www.cisita.parma.it oppu-
re contattare direttamente
Federica Ravasini: e-mail
ravasini@cisita.parma.it,
telefono 0521-226510.

Fiera
Dal gelato
alla pizza,
a Rimini
torna Sigep

‰‰ Venerdì nel quartiere
fieristico di Rimini si apre la
nuova edizione di «Sigep
World - The World Expo for
Foodservice Excellence», il
salone internazionale dedi-
cato a gelato, pasticceria,
cioccolato, bakery, pizza e
caffè organizzato da Italian
Exhibition Group (Ieg).

Fino a martedì 20 gennaio,
1.300 brand espositori (fra i
quali non mancano i parmi-
giani) portano a Rimini il
meglio del Made in Italy. Ac-
canto ad una presenza ita-
liana solida e di assoluta ec-
cellenza, rappresentata dal-
le aziende di punta delle fi-
liere del foodservice, cresce
in modo significativo anche
la componente estera, che
segna un +28% con 45 Paesi
pronti a intercettare il mer-
cato globale del dolce e del-
l’out-of-home. L’India è
«Guest Country 2026», atte-
sa con una delegazione di 50
top buyer e rappresentanti
istituzionali, oltre a esposi-
tori specializzati nelle tec-
nologie per il gelato.

A Sigep non mancheranno
i progetti speciali, piattafor-
me tematiche che mettono
in relazione prodotto, filiera
e modelli di business. Luxu-
ry Hotel Food Experience,
Sustainability District, Inno-
vation Bar, Gelato Meets
Chains e Pizza (R)evolution
sono i percorsi con cui la
manifestazione intercetta le
trasformazioni in atto: dal
ruolo del food nell’hôtellerie
premium ai nuovi equilibri
del bar, dalle filiere sosteni-
bili alle strategie delle catene
internazionali.

Il Sustainability District di
Sigep World inoltre si con-
ferma l’area dedicata al dia-
logo internazionale, con ap-
profondimenti sulle filiere
del cacao e caffè, oltre ad of-
frire nuove soluzioni tecno-
logiche e case histories nel
mondo food, mettendo in
relazione produttori, coope-
rative, istituzioni e aziende
lungo tutta la catena del va-
lore.
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