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I dati Con il 52,5%, i licei si confermano gli istituti secondari di secondo grado più amati e scelti 

Lo scientifico conquista gli studenti 
Tecnici e professionali sono in crescita
Il 45,6% delle ragazze e dei ragazzi si iscrive all’università una volta conseguito il diploma
Tra pochi mesi, a gennaio, 
le studentesse e gli studenti 
dell’ultimo anno della scuo-
la secondaria di primo gra-
do sono chiamati, assieme al-
le loro famiglie, a compiere 
una scelta importante, quel-
la della scuola superiore. Per 
comprendere meglio quali so-
no le alternative disponibili e 
il loro grado di apprezzamen-
to tra i ragazzi, può essere uti-
le analizzare quanto accadu-
to a gennaio di quest’anno 
e considerare le scelte prese 
dai “primini” che attualmen-
te sono seduti sui banchi delle 
strutture selezionate. 
Con il 52,5%, i licei si con-
fermano gli istituti seconda-
ri di secondo grado più ama-
ti. A seguire troviamo il tecni-
co (29,7%) e il professionale 
(12,4%), mentre un residuale 
5,3% riguarda i Centri di for-
mazione professionale. En-
trando nel dettaglio, il liceo 
scientifico continua a essere il 
più gettonato: per l’anno sco-
lastico in corso è stato scelto 

dal 24,3% degli studenti. L’in-
dirizzo delle scienze applicate 
è apprezzato e richiesto dal 
17,6% dei ragazzi, mentre la 
sezione a indirizzo sportivo si 
ferma al 3,6% e quello biome-
dico addirittura allo 0,1%. Il 
linguistico registra un 14,3% 
di scelte, staccando di poco 
il liceo delle scienze umane 
(13,2%), che si ferma alla per-
centuale del 7,7% con l’opzio-
ne economico sociale. Il clas-
sico si arresta al 9,5%, l’arti-
stico al 7,4%. Il liceo musi-
cale è stato invece seleziona-
to dall’1,3% dei ragazzi, che 
preferiscono l’opzione musi-

cale a quella coreutica. Tra gli 
istituti tecnici, il più quotato 
è quello economico a indiriz-
zo amministrazione, finanza 
e marketing (28,7%), segui-
to da quelli tecnologici: in-
formatica e telecomunicazio-
ni l’indirizzo scelto dal 17%, 
contro lo 0,8% del sistema 
moda, mentre gli altri si atte-
stano intorno al 7%. Tra i pro-
fessionali, boom di iscrizioni 
- 31,5% - per l’enogastrono-
mia e l’ospitalità alberghiera.
Un dato che stacca nettamen-
te il secondo classificato tra
gli istituti professionali: ser-
vizi per la sanità e l’assistenza
sociale (15,4%), seguito a ruo-
ta dalla manutenzione e assi-
stenza tecnica, con il 14,4% di
preferenze.
Ma una volta concluso il
quinquennio, quali prospet-
tive si aprono ai ragazzi? La
piattaforma ministeriale Uni-
ca, sulla quale confluiscono
le domande di iscrizione al-
le scuole di ordine e grado su-
periore e le statistiche relati-

ve al mondo dell’istruzione, 
ha pubblicato le percentuali 
relative ai percorsi imbocca-
ti dai neodiplomati. Il 45,6% 
delle ragazze e dei ragazzi ha 
deciso di continuare a studia-
re, mentre il 15% ha preferito 
cominciare a lavorare. C’è chi 
- per questioni economiche, 
familiari o per iniziare a gua-
dagnare con l’obiettivo di ren-
dersi indipendente dai geni-
tori - studia e lavora contem-
poraneamente: un segmento 
che rappresenta il 7,6% della 
totalità. Un’ampia fascia, in-
fine, è inglobata alla voce “al-
tro”: il 31,5% dei giovani che 
hanno conseguito il diploma 
a giugno non rientra in alcu-
na delle categorie sopracitate. 
Si potrebbe pensare che siano 
Neet, ma non per tutti è così: 
tra loro c’è anche chi ha scel-
to un percorso AFAM o di stu-
di all’estero, sta cercando atti-
vamente un’occupazione op-
pure ha lavorato meno di 30 
giorni e non è iscritto ad al-
cun ateneo o ITS Academy.
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degli indirizzi  
più apprezzati 
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