GAZZETTA DI PARMA Venerdi 1 novembre 2024 7

Rimini

Iren, dibattito
con il ministro
a Ecomondo

)} Il gruppo Iren sara presente a Ecomondo a
Rimini, la fiera di riferimento per la cultura della
transizione ecologica e dell’economia circolare (5-
8 novembre). Martedi alle 11,30 nello stand Iren
apertura con il presidente Luca Dal Fabbro e dal-
I’'amministratore delegato Gianluca Bufo. Inaugur-

zione con il concerto della Gaudats Junk Band,
che coinvolgera il pubblico usando strumenti co-
struiti con materiali di riciclo. Alle 16,45 sara il-
lustrata «La roadmap italiana per le materie prime
critiche», con i risultati dell’ultimo studio, realiz-
zato in collaborazione con The European House

Ambrosetti, sulle strategie per sostenere la com-
petitivita industriale del Paese a partire dalle op-
portunita offerte dalle Materie Prime Critiche. Par-
teciperanno il ministro dell'Ambiente Gilberto Pi-
chetto Fratin, Luca Dal Fabbro e Lucia Leonessi,
Direttore generale di Confindustria Cisambiente.
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Schivazappa «Voglhiamo essere
olo di aggregazione nei salumi»

Parmacotto e I'intesa con GranTerre: piu estero e nuovi prodotti

molto forte per portare nel
mondo il Made in Italy in ma-
niera strutturata. Questo puo
avvenire semplicemente ag-
gregando industria e brand.
Ci siamo seduti al tavolo con

anni difficili (2014 e 2015) e di
averlo consolidato. Abbiamo
pensato che si potesse creare
un polo che fosse un esem-
pio: anziché aspettare qual-
cuno che venga a comprare i
brand, dobbiamo essere
proattivi nel nostro destino».

L'obiettivo di 1,5 miliardi
di fatturato in cinque anni e
ambizioso...

«Partiamo nel 2025 gia con
1,1 miliardi. Essendo presenti
come gruppo nei tre mercati
pittimportanti dell'export dei
salumi italiani - Francia, Ger-

mania e Stati Uniti - 1'obiet-
tivo e raggiungibile».
Francia e Germania sono
in rallentamento. Anche per
I'export del settore?

con strutture consolidate e
organizzate, altrimenti ri-
schia di fare molta fatica».

Governance, quali novita?

«Sara una governance da
joint venture, non da acquisi-
zione. E un'operazione che
portera i migliori manager a
gestire questo gruppo».

Quando sara completata
I'operazione?

«Dal punto di vista del con-
solidamento di queste rego-
le, entro fine novembre avre-
mo definito tutti i dettagli
che riguardano l'organizza-

quindi consolidare la parte
digitale, organizzativa, com-
merciale... Con un'organiz-
zazione comune, ad esempio
il responsabile commerciale
gestira tutti i prodotti e i

niera strumentale; il gruppo
andra in giro per il mondo a
portare questo brand famo-
sissimo. Lo vediamo negli
Stati Uniti: stiamo facendo
operazioni legate allo svilup-
po del brand, con feedback
positivi».

Crescerete ancora?

«Stiamo parlando di un po-
lo aggregante. Sicuramente
questa e l'operazione di par-
tenza e ve ne saranno altre
nei prossimi anni. Vogliamo
crescere in via interna e con
acquisizioni, perché pensia-

nale si puo fare tanto. I grup-
po si propone di essere una
food company, non solo un
polo della salumeria. Con la
potenza e la forza di questo
gruppo si possono declinare

lia. Al di 1a dei piccoli passi
fatti nel mondo dei servizi da
Parmacotto e dal gruppo
GranTerre, riteniamo che il
nostro brand possa essere de-
clinato in altri settori come la
pasta frescaripiena. E un pro-
getto che sta partendo (fare-
mo i primi test in Svizzera)
soprattutto nel mondo del re-
tail. 11 brand Parmacotto &
una garanzia di prodotto che
sicuramente & molto gradito
dal consumatore finale».
Andrea Violi
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Cisita Parma

Corsi Its
Tech&Food:

«open day»
il > novembre

SVILUPPO RISORSE PER L'AZIENDA

agroalimentare con imme-
diate prospettive occupa-
zionali. | corsi realizzati da
Its Tech&Food Academy
rispondono alle esigenze
delle aziende del territorio

o superiore. | corsi si svol-
gono in presenza e offrono
I'opportunita di realizzare
stage all’estero e a fuori-
sede, pendolari e studenti
in sede di accedere a bor-
se di studio fino a 6mila
euro, piu eventuali mag-
giorazioni. Per informazio-
ni e iscrizioni ai corsi e al-
I'open day: www.itste-
chandfood.it, sededipar-
ma@itstechandfood.it, te-
lefono e WhatsApp +39
376 121 2358.
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Il Mutuo ora e DIGITAL

45 Mutuo Crédit Agricole Greenback: lo richiedi online,

hai un consulente dedicato e tante opzioni di flessibilita per la rata.

SIMULA IL TUO MUTUO SU CREDIT-AGRICOLE.IT

Messaggio promozionale. Informazioni Generali sul Credito Immobiliare in Filiale e sul sito. La gestione della richiesta di mutuo in modalita digitale & risefvata, previa v
della Banca, che abbiano effettuato la richiesta tramite il sito www.credit-agricole.it. Qualora per il completamento della pratica siano necessari ulteriori approfondimen:

5
Calcola la rata

ti in possesso di SPID e residenti in zone di presenza territoriale
Gestore, la Banca si riserva di richiedere al cliente di recarsi presso una delle proprie filiali.

credit-agricole.it
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