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Risparmio gestito
Fineco, in agosto
raccolta +9%
a 706 milioni

‰‰ La raccolta netta di FinecoBank nel mese di
agosto si attesta a 706 milioni di euro (+9%
rispetto a un anno fa), portando il saldo da inizio
anno a 6,48 miliardi, contro i 6,34 miliardi del
2023. Robusta la componente gestita, salita del
75% a 275 milioni, mentre la raccolta ammi-

nistrata scende da 1,01 miliardi a 287 milioni e
quella diretta è positiva per 144 milioni, a fronte
dei -517,4 milioni di agosto 2023. I ricavi del
brokerage, stimati a 16 milioni, raggiungono i 146
milioni da inizio anno (+13%) mentre Fineco As-
set Management, grazie a una raccolta retail di

268 milioni, è in grado di assorbire ampiamente i
deflussi di 117 milioni dall’assicurativo. Ad ago-
sto sono stati acquisiti oltre 10mila nuovi clienti
(in crescita del 32% sul 2023) mentre il patri-
monio totale è in crescita del 14% a 133,6 miliardi
di euro.

‰‰ ‰‰ Si è chiuso in crescita il
secondo trimestre 2024 per la
manifattura parmense. La
Cciaa dell'Emilia evidenzia
un aumento della produzione
industriale in senso stretto
del 2,2% rispetto al secondo
trimestre 2023; un dato che si
contrappone decisamente a
un valore medio regionale in
calo del 2,0%.

La crescita più robusta della
produzione industriale par-
mense si è registrata nel set-
tore della lavorazione dei mi-
nerali non metalliferi (vetro,
ceramica, materiale edilizio):
+10,9% annuo. Seguono i set-
tori legno-mobili (+4,9%), in-
dustria meccanica-elettrica e
mezzi di trasporto (+4,5%), e
alimentare/bevande (+3,1%).
Segno negativo per l’indu -
stria dei metalli: -2,3%.

Anche il fatturato è aumen-
tato: +1,5% complessivo. A li-
vello regionale, al contrario, si
registra una flessione del
2,8%. Parma cresce dello
0,6% sui mercati esteri; la cre-
scita regionale è dello 0,3%. Il
fatturato è trainato dal legno
e mobili (+8,2%), dalla mec-
canica (+3,8%), dal tessile-ab-
bigliamento-cuoio e calzatu-
re (+2,9%) e da alimentare e
bevande (+1,7%), mentre ca-
lano la lavorazione di minera-
li non metalliferi (-0,9%) e le
industrie dei metalli (-3,0%).

L’aumento dello 0,6% del
fatturato estero dipende in
particolare dal +13,3% del
tessile-abbigliamento-cuoio
e calzature, dal +1,3% dell’ali -
mentare/bevande e dal
+0,6% delle industrie dei me-
talli. In calo del 21,0% il le-
gno/mobile e dello 0,8% il
settore delle industrie mecca-
niche - elettriche e mezzi di
trasporto.

Ordini e previsioni
Gli ordinativi totali cresco-

no del 2%, contro un calo del
2,8% in regione, con una
spinta dai mercati esteri in
cui si registra un aumento del
2,6%, contro il dato regionale
di stabilità. Trainano con
+8,5% il legno e mobile,

+6,6% le industrie meccani-
che, +2,0% alimentari/bevan-
de e +0,1% il tessile-abbiglia-
mento. In calo invece del
3,6% le industrie dei metalli e
del 3,5% le industrie di lavo-
razione di minerali non me-
talliferi. In crescita del 2,6%
anche gli ordinativi sui mer-
cati esteri, con +19,3% del le-
gno-mobile, +4,9% la mecca-
nica, +2,1% alimentari e be-
vande, +2% il tessile-abbiglia-
mento-cuoio calzature, men-
tre si registra un calo del 2,2%
nelle industrie dei metalli.

Secondo le previsioni di
produzione per il terzo trime-
stre (assicurata dal portafo-
glio ordini più consistente per
alimentari/bevande e mecca-
nica), il 70% delle imprese
ipotizza stabilità generale, il

21% aumento e il 9% diminu-
zione. Sul fatturato ci sono
previsioni di crescita per il
31% delle imprese, in primis
per meccanica e alimenta-
ri/bevande, di stabilità per il
58% e di calo per l’11%.

Focus sull'artigianato
Anche per l’artigianato ma-

nifatturiero, nel secondo tri-
mestre 2024, rispetto al me-
desimo trimestre dell’anno
precedente, si evidenzia una
crescita nella produzione del-
l’1,5% (migliore del -5,6% re-
gionale), con un contempo-
raneo aumento degli ordina-
tivi dello 0,6% complessivo
(regionale -6,1%) e del 5,0%
sull’estero (rispetto al lieve
aumento regionale dello
0,1%). Il fatturato complessi-
vo evidenzia un crescita del
2,1% (-5% regionale), mentre
cresce del 3% sui mercati
esteri (+1% regionale).

Secondo le previsioni di
produzione per il secondo tri-
mestre, il 70% delle imprese
artigiane ipotizza stabilità, il
10% aumento e il 20% un ca-
lo. Per quanto riguarda gli or-
dinativi, il 64% ipotizza stabi-
lità, il 14% aumento e il 22%
diminuzione; valori che - se
riferiti ai mercati esteri - evi-
denziano una certa fiducia di
stabilità per il 60%, timori di
calo per il 15% e ipotesi di cre-
scita per il 26%. Sul fatturato,
previsioni di crescita per il
14% delle imprese, stabilità
per il 66% e calo per il 20%.
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Cciaa Emilia A Parma andamento positivo nel secondo trimestre

Industria e artigianato,
crescono volumi e fatturato

Analisi
L’Ufficio studi
e statistica
della Cciaa
dell’Emilia
ha elaborato
i dati dell’in-
dagine con-
giunturale
del sistema
camerale
sulle Pmi.

15,2
Settimane
Nell'industria
le settimane
di produzio-
ne assicura-
ta dalla
consistenza
del portafo-
gli ordini
alla fine
del secondo
t r i m e s t re
sono 15,2
per Parma
(11,8 il dato
medio
re g i o n a l e ) ,
m e n t re
il grado di
utilizzo degli
impianti
è 80,2%
( s u p e r i o re
al 74,5%
re g i o n a l e ) .

Servizio per le imprese
L'AI aiuta a trovare contatti esteri
‰‰ La Camera di commercio
dell'Emilia lancia un servizio
di ricerca nominativi di con-
troparti sui mercati esteri rea-
lizzato tramite strumenti di
analisi semantica ed algoritmi
di intelligenza artificiale su
specifiche richieste delle im-
prese. Il servizio è gratuito.
Consente alle aziende di ri-
chiedere, su un mercato a
scelta, un elenco di nomina-
tivi di potenziali clienti elabo-
rato sulla base delle loro spe-

cifiche indicazioni. L’elenco ri-
porta il nome dell'azienda
estera, indirizzo, sito web, da-
ti di contatto, attività, fattu-
rato e numero dei dipendenti.
La consistenza dell’elenco
potrà variare a seconda dei
mercati e del settore. Potran-
no usufruire del servizio, entro
il 29 novembre, un massimo
di 300 imprese, dopodiché il
servizio sarà sospeso. Per in-
formazioni: www.emilia.cam-
com.it.

2° trimestre
INDICATORI
CONGIUNTURALI Industria in senso stretto

La congiuntura manifatturiera a Parma

FONTE: Cciaa Emilia

Produzione industriale

Fatturato (nazionale ed estero)

Fatturato (mercato estero)

Ordinativi (nazionale ed estero)

Ordinativi (mercato estero)

+2,2%

+1,5%

+0,6%

+2,0%

+2,6%

Artigianato

Var. 2023/24

+1,5%

+2,1%

+3,0%

+0,6%

+5,0%

Cisita Parma
Marketing
Analytics,
corso gratis
per laureati

‰‰ Cisita Parma informa
che è in programma dal 24
settembre il corso gratuito
«Marketing Analytics & Bu-
siness Intelligence», pro-
posto all’interno del pro-
getto Datalab, finanziato
dalla Regione Emilia-Ro-
magna e dal Fondo Socia-
le Europeo Plus, che pro-
muove lo sviluppo di co-
noscenze e competenze
utili per trasformare i dati
in informazioni ad alto va-
lore aggiunto da mettere
alla base dei processi de-
cisionali all’interno delle
imprese e dei soggetti
pubblici, in un ecosistema
regionale in cui i Big Data
stanno acquisendo una ri-
levanza a livello europeo. Il
percorso mira quindi a in-
trodurre i benefici dell’uti -
lizzo dei Big Data in con-
testo marketing, analisi di
mercato e lead generation.
Al termine il partecipante
sarà in grado di compren-
dere e utilizzare i principali
canali di marketing digitale
in modo da poter pianifi-
care obiettivi, modelli e kpi.
Inoltre potrà collegarsi alle
varie sorgenti provenienti
da social media e digital
analytics in modo da sfrut-
tarne i dati per il monito-
raggio delle performance e
le informazioni nascoste
all’interno. Il corso, di 120
ore, è rivolto a laureati da
non più di 24 mesi in ogni
area disciplinare, residenti
o domiciliati in Emilia-Ro-
magna. Al termine del per-
corso, che si svolgerà in
modalità videoconferenza,
è previsto il rilascio di open
badge, attestazione digita-
le di frequenza. I posti di-
sponibili sono 18, le iscri-
zioni sono aperte fino al 13
settembre. Per informazio-
ni: Annalisa Roscelli, ro-
scelli@cisita.parma.it e
0521-226511.

Public Affairs
Nuova
dirigente
nel gruppo
Chiesi

‰‰ Laura Vergani entra nel
gruppo Chiesi come Senior
Vice President, Global Com-
munication & Public Affairs.

Laura Vergani, dice una
nota dell'azienda, «porta
con sé una comprovata
esperienza maturata nella
sua carriera internazionale;
per oltre vent’anni ha vissu-
to a Londra, dove ha ricoper-
to ruoli di vertice in aziende
globali come Walgreens
Boots Alliance, Barclays e
Standard & Poor’s. Più di re-
cente, ha ricoperto il ruolo di
Chief Communications Offi-
cer per la startup di energia
pulita newcleo. L’impegno
di Laura per l’eccellenza, la
sua passione nel creare rela-
zioni significative e durature
e il suo allineamento con i
nostri valori fondamentali di
integrità, innovazione e col-
laborazione la rendono
un’aggiunta preziosa al no-
stro team. La sua esperienza
contribuirà positivamente
agli obiettivi strategici della
nostra azienda, rafforzando
le nostre iniziative di comu-
nicazione globale e relazioni
istituzionali e valorizzando il
lavoro del gruppo Chiesi nel
migliorare la vita delle per-
sone».

La Vergani commenta:
«Non potrei essere più felice
di assumere questo ruolo e
di tornare a operare nel set-
tore Health, unendomi a un
gruppo dinamico e lungimi-
rante, con radici e valori so-
lidi. Sono impaziente di sup-
portare Chiesi, la sua mis-
sion e il suo impressionante
Leadership Team, contri-
buendo a rafforzare la nostra
strategia di comunicazione
globale e relazioni istituzio-
nali».
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