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ECONOMIA
e co n o m i a @ ga z ze t t a d i pa r m a . i t

Campagna Lancio sanremese
per il nuovo latte Parmalat
Il nuovo prodotto è
frutto del continuo
processo di ricerca
e innovazione

ART-ER, COMPETIZIONE PER START-UP

Nuove idee per la blue economy
pArt-Er, la nuova società regionale dell’Emilia - Romagna per la
crescita e l’innovazione, lancia la Blue Growth Business Plan
Competition, competizione per idee di impresa nell’ambito della
blue economy. Start-up aspiranti imprenditori del settore sono
chiamati a presentare progetti innovativi su energie rinnovabili
marine, pesca e acquacoltura, biotecnologia blu, turismo ma-
rittimo e costiero, nautica. Candidature entro il 25 febbraio.

TAVOLO CON L'ASSESSORE REGIONALE CASELLI

Columbus, istituzioni al lavoro
p«Proseguono tutti i tentativi possibili per salvare la Colum-
bus, attraverso la ricerca di una continuità produttiva, per evi-
tare un pesante impatto sociale sul territorio: ora però occorre
mettere in sicurezza con gli adeguati ammortizzatori sociali i
lavoratori». Così l’assessore regionale all’Agricoltura, Simona
Caselli, dopo il tavolo istituzionale convocato dalla Regione che
si è tenuto ieri a palazzo Giordani, sede della Provincia.

MORRIS PROFUMI
CHIESTO UN TAVOLO
DI CRISI A COMUNE
E PROVINCIA

pIn occasione della due
giorni di sciopero procla-
mato alla Morris Profumi
dopo l'annuncio della vo-
lontà di porre il liquida-
zione la società i sindacati
hanno inviato una richie-
sta di apertura di tavolo di
crisi all'attenzione di Co-
mune e Provincia di Par-
ma. «Questa decisione -
scrivono i sindacati - col-
pisce al cuore una città
intera, che perde con que-
sta azienda un altro mar-
chio storico, diventato ne-
gli ultimi sessanta anni
simbolo e prestigio della
profumeria della provin-
cia di Parma. Ci sono com-
petenze, professionalità e
organici, manca solo la vo-
glia di crederci ancora. Ec-
co perché stiamo chieden-
do alle istituzioni di aprire
un tavolo di confronto per
cercare soluzioni alterna-
tive alla chiusura o qual-
che imprenditore che pos-
sa investire su una scom-
messa vincente come
quella di Morris».

EMILIA ROMAGNA
LIEVE FLESSIONE
DELLE IMPRESE
FEMMINILI

pAlla fine del 2019, in
Emilia Romagna le impre-
se attive femminili erano
84.6826, il 21,2% del totale
delle imprese regionali,
con una leggera flessione
rispetto alla fine del 2018
(-324 unità, -0,4%). È quan-
to risulta dai dati del Re-
gistro delle imprese delle
Camere di commercio ela-
borati da Unioncamere
Emilia-Romagna. Da un la-
to si registra, il trend po-
sitivo dell’insieme degli al-
tri servizi, escluso il com-
mercio (+662 unità, +1,7%)
e dall’altro, quello negativo
derivante dalla riduzione
della base imprenditoriale
nel commercio (-507 unità,
-2,3%), determinata dal so-
lo dettaglio, e nell’agricol -
tura (-386 unità, -3,1%).

PARMALAT La nuova campagna durante le serate di Sanremo.

pL'obiettivo è raccontare il
valore di Parmalat Colazione
Plus, il latte che, grazie al suo
maggior contenuto di protei-
ne (+50%) e calcio (+30%) ri-
spetto al latte tradizionale, è
l’alimento ideale per la cola-
z io n e.
La campagna ideata da Par-
malat per il lancio del nuovo
Latte Parmalat Colazione
Plus è partita dal Festival di
Sanremo, più precisamente
da «Casa Sanremo». Una vera
e propria campagna di
«edu-tainment» che traduce
in chiave pop l’importanza di
questo alimento. Educational
perché un focus della campa-
gna è quello di accrescere in
ogni casa, la cultura della co-
lazione come momento fon-
damentale nell’alimentazio -

ne che deve prevedere il con-
sumo di tutti i nutrienti, com-
prese le proteine e il calcio, di
cui il latte Parmalat Colazione
Plus è un veicolo prezioso.
Entertainment perché la
campagna pubblicitaria si è
integrata con uno degli eventi
che hanno segnato la storia
della musica e della cultura
italiana, declinata a più ripre-
se attraverso spot pubblicita-
ri tv e sulle piattaforme di-
g i ta l i .

«Il nuovo Latte Parmalat Co-
lazione Plus risponde alle esi-
genze del consumatore che,
ridefinendo i propri stili ali-
mentari e di consumo, è sem-
pre più interessato a speri-
mentare prodotti alternativi a
quelli tradizionali - fanno sa-
pere da Parmalat - Il nuovo
latte, frutto del continuo pro-
cesso di ricerca e innovazione
che da sempre contraddistin-
gue l’azienda, si propone co-
me un latte ideale per la co-

lazione perché contiene il
50% di proteine e il 30% di
calcio in più rispetto al latte
trad i z io n a l e » .
In particolare, dalla multina-
zionale del latte viene sotto-
lineato che il prodotto «è ot-
tenuto grazie ad un processo
di filtrazione, che concentra
una parte delle proteine e del
calcio normalmente presenti
nel latte: per questo, una taz-
za da 250ml di latte Parmalat
Colazione Plus, fornisce 1/3
del fabbisogno giornaliero di
proteine e 1/2 del fabbisogno
di calcio, indispensabile per il
mantenimento di ossa e denti
sani».
«Questa maggiore concentra-
zione di nutrienti influisce
anche sul gusto - prosegue
Parmalat - che risulta pieno e
soddisfacente anche nella
formulazione scremata, co-
me confermano i consumato-
ri che l’hanno provato, mani-
festando un’altissima pro-
pensione ad acquistarlo».

r.eco.

Illa Sostenibilità, presentata
a Francoforte la nuova linea green
Realizzata con alluminio alimentare 100%
riciclato con rivestimento a base acquosa

pIlla punta sulla sostenibili-
tà a 360 gradi grazie al nuovo
progetto «Planeta» con cui
presta la massima attenzione
anche all’impatto che gli og-
getti prodotti e i processi ne-
cessari per ottenerli, possono
avere sull’ecosistema circo-
stante. «Applicando i principi
cardine dell’e c o s o s te n i bi l i tà ,
ovvero ridurre, riusare, rici-
clare - fa sapere la società - è
nata una nuova linea, realiz-
zata con materiali riciclati o
provenienti da circoli virtuo-
si: alluminio alimentare 100%

riciclato, rivestimento Aqa a
base acquosa, in cui l’ac qu a
sostituisce in altissima per-
centuale i solventi tradiziona-
li, manico ergonomico e a bas-
so impatto ambientale e in-
fine packaging in cartoncino
100% riciclato».
La nuova linea è stata prota-
gonista di Ambiente, la fiera
internazionale di Francoforte
che si è conclusa ieri. L’eve nto
dedicato al Dining, Living e Gi-
ving, con oltre 4500 espositori
provenienti da più di 80 Paesi,
offre ogni anno ai visitatori
una panoramica completa dei
più prestigiosi attori del mon-
do della tavola, del regalo e del
complemento d’a r re d o.

Illa produce da oltre 70 anni
pentole, padelle, casseruole e
tegami con rivestimento an-
tiaderente ed esporta oltre il
70% della produzione anno-
verando tra i propri clienti i
più importanti retailer del
s etto re.
È tra i primi operatori al mon-
do e prima azienda in Italia a
poter vantare un’e s p e r ie n za
massiva nella produzione di
utensili in alluminio riciclato
e questo è uno dei principali
motivi del grande interesse
che la linea Planeta ha riscos-
so da parte di tutti i mercati,
in particolare dagli Stati Uni-
ti.

r.eco.
FRANCOFORTE Lo stand
di Illa al salone Ambiente.

CISITA INFORMA

INCOTERMS 2000:
LE NOVITÀ
p Obiettivo del corso che si
terrà il 5 marzo: acquisire la
formazione fondamentale in
relazione ai nuovi Incoterms
(abbreviazione di internatio-
nal commercial terms e rac-
chiude una serie di termini
commerciali utilizzati in im-
portazione ed esportazione,
validi in tutto il mondo) e alle
differenze tra questi e le pre-
cedenti versioni, così da poter
gestire ed utilizzare i vari ter-
mini di resa in base alle spe-
cifiche esigenze dell’operato -
re e della concreta operazione.
Info: Lucia Tancredi, tancre-
di@cisita.parma.it

PROBLEM SOLVING:
CORSO DAL 6 MARZO
pTutti i giorni affrontiamo
problemi, ma in genere non
seguiamo un metodo. Quando
il problema è complesso e ri-
chiede il coinvolgimento di
diverse professionalità, enti e
funzioni, avere step e stru-
menti definiti può essere in-
vece determinante. Il corso
che inizierà il prossimo 6 mar-
zo propone la strumentazione
di base per organizzare la so-
luzione di problemi in azien-
da, con una particolare at-
tenzione alla comunicazione
interna ed al coinvolgimento
dei diversi attori. Spesso, in-
fatti, sono proprio le difficoltà
organizzative e di comunica-
zione che rallentano il per-
corso di soluzione del pro-
blema. Info: Lucia Tancredi,
tancredi@cisita.parma.it

INGLESE DI BASE
(LIVELLO A2)
pIl partecipante al corso, in
partenza dal 10 marzo: com-
prende frasi ed espressioni
usate frequentemente nel
quotidiano come informazio-
ni personali e familiari; sa de-
scrivere in termini semplici
aspetti della sua vita; sa espri-
mere bisogni immediati.
Per maggiori informazio-
ni: Lucia Tancredi, tancre-
di@cisita.parma.it
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