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ECONOMIA

Gruppo imprese Nasce la nuova consulta
per web, social e comunicazione
Artusi: «Vogliamo
diventare un luogo
di confronto
permanente»

Sps Ipc Drives Il focus
del 2019 è sulla formazione
L'edizione 2019
è in programma
alle Fiere di Parma
dal 28 al 30 maggio

RIZZOLI EMANUELLI

Angelo Becchio national account
p Rizzoli Emanuelli, società parmigiana specializzata dal 1906
nella produzione di conserve ittiche di qualità, annuncia la no-
mina di Angelo Becchio nel ruolo di national account. In Rizzoli
Emanuelli definirà le strategie per favorire lo sviluppo com-
merciale delle storiche conserve ittiche nel mercato nazionale.
Il suo commento: «Metterò a disposizione tutta l’esperienza per
dare un significativo impulso alla crescita del business».

CAFFEINA

Nuova campagna per Goldenpoint
pCaffeina presenta la campagna #AGoldenpointDay, svilup-
pata per raccontare la collezione Autunno/Inverno di Golden-
point. La collaborazione tra Goldenpoint e Caffeina è ormai
consolidata, e prosegue infatti senza interruzione dal 2016. Nel
tempo, il progetto, partendo dalla gestione dei social media, si è
evoluto concentrandosi più sulla creazione di contenuti in grado
di generare un impatto reale verso il target di riferimento.

ANTONELLA DEL GESSO

pPer rispondere a un mer-
cato che viaggia sempre più
sui canali digitali, da integra-
re con gli strumenti tradizio-
nali di promozione, al Gruppo
Imprese Artigiane è nata la

UNICREDIT
FINANZIAMENTI
ALLE PMI, IN ARRIVO
ALTRI 300 MILIONI

pUniCredit ha collocato
sul mercato un nuovo por-
tafoglio di finanziamenti
dell’importo di 300 milioni
di euro, a condizioni age-
volate e garantito dal Fon-
do di garanzia per le pmi,
denominato Bond Italia® 7.
Il plafond di finanziamenti
prevede un pre-ammorta-
mento e un periodo di am-
mortamento fino a 60 me-
si e consentirà alla banca
di finanziare: investimen-
ti, crescita e liquidità delle
aziende Il Fondo di ga-
ranzia per le pmi, al fine di
agevolare l’accesso al cre-
dito delle imprese sia pic-
cole e medie che small mid
cap, interviene conceden-
do garanzie su portafogli
di finanziamenti, a coper-
tura di una quota delle
prime perdite sui porta-
fogli medesimi.

SACMI
PROTAGONISTA
DEL CONSORZIO
BI-REX

pLa società Sacmi è pro-
tagonista di Bi-Rex, il Con-
sorzio che raggruppa in un
partenariato pubblico-pri-
vato 57 attori tra univer-
sità, centri di ricerca e im-
prese, primo «Competence
Centre» del Piano nazio-
nale Industria 4.0. Cinque
le Università coinvolte, ca-
pofila Bologna, che ha gui-
dato la presentazione della
proposta e la costituzione
del Centro. Quindi i 2 cen-
tri di ricerca nazionali Cnr
e Infn, oltre all’Istituto or-
topedico Rizzoli, Aster, Bo-
logna Business School, Ci-
neca, Fondazione Golinelli,
che ospiterà il Centro nella
sua fase di avvio. Sono in-
vece 45 le imprese par-
tecipanti, tra cui i massimi
protagonisti della manifat-
tura e dei servizi regionali,
con Sacmi chiamata ad
esprimere la presidenza
del Consorzio. Il gruppo ha
la divisione beverage nel
parmense.

FIERE DI PARMA L'edizione 2018 di Sps Ipc Drives.

pOcchi puntati sullo svilup-
po di nuove competenze e sul-
la ricerca di profili altamente
qualificati, necessari per gui-
dare macchine e tecnologie
complesse. È questo il focus
della 9ª edizione di Sps Ipc
Drives Italia, la fiera dell'au-
tomazione e digitale per l'in-
dustria, che si terrà alle Fiere
di Parma dal 28 al 30 maggio
2019, organizzata da Messe
Frankfurt Italia.
La formazione diventa un ele-
mento chiave della manifesta-
zione, che quest'anno si arric-
chisce di nuovi contenuti e
presenta nei sei padiglioni
espositivi le tecnologie per
l’automazione e le soluzioni
software al servizio della di-
gitalizzazione della fabbrica.
«È un progetto che cresce co-
gliendo i risvolti di una rivo-

luzione tecnologica e sociale -
afferma l'ad di Messe Fran-
kfurt Italia, Donald Wich -. La
manifestazione negli anni ha
triplicato i risultati e contiamo
di proseguire il trend di cre-
scita, caratterizzato anche da
un aumento delle aziende in-
ternazionali». Il tema della
formazione si concretizzerà
in fiera all'interno del percor-
so District_4.0, dedicato alla

trasformazione e evoluzione
di quattro aree fondamentali
del settore industriale con casi
applicativi di automazione
avanzata, robotica e meccatro-
nica, digitale e academy. Per
ognuna di queste aree indu-
striali è prevista la collabora-
zione di un partner accademi-
co, per rafforzare il concetto di
formazione e declinarlo nelle
specifiche competenze, anche

con momenti didattici in aula.
«Per cavalcare il 4.0 e la di-
gitalizzazione degli impianti
c'è la necessità che tutti com-
prendano come funzionano
questi processi. Per questo
abbiamo deciso di organizza-
re una piattaforma che si ri-
volga sia alle aziende e pmi, sia
all'università e agli studenti,
per dare loro modo di visitare
un vero e proprio distretto
4.0, spiega Francesca Selva,
vicepresidente marketing di
Messe Frankfurt Italia.
Infine, per la prima volta un
robot, TeoTronico, sviluppato
interamente in Italia, sarà
protagonista all'edizione 2019
di Sps Ipc Drives Italia. Que-
s t’anno l'evento ha cambiato
sottotitolo in «Automazione e
digitale per l’Industria», a
suggellare il connubio tra It e
Ot. Quindi, come ha segnalato
Wich, quella del 2019, è un
«progetto di fiera a guida au-
tonoma, un po’ come le auto
che possono essere guidate
auto n o m a m e nte » .

r.eco.

X3Energy Mobilità sostenibile,
acquisiti due nuovi impianti
L'ad Baroni: «Acceleriamo lungo direttrici
strategiche definite per il futuro»

pA poche settimane dall’an -
nuncio dell’uscita dal settore
della fornitura di gas ed ener-
gia elettrica, il gruppo X3
Energy mette subito a segno
due importanti acquisizioni
nel settore delle mobilità so-
stenibile, uno dei perni stra-
tegici per lo sviluppo futuro.
Gli impianti acquisiti si tro-
vano a Lazzago, provincia di
Como, presso il centro com-
merciale di proprietà di Car-

refour, con cui è stato perfe-
zionato l’accordo, e a La Spe-
zia attraverso l’ac qu i s i z io n e
del 100% di Spigas Auto.
«Siamo molto soddisfatti del-
le operazioni messe a segno -
tiene a sottolineare Giovanni
Baroni, fondatore e ad di
X3Energy -, in questo modo
acceleriamo immediatamen-
te dopo la cessione delle at-
tività commodity lungo le di-
rettrici strategiche che abbia-

mo definito per il futuro: mo-
bilità sostenibile ed efficienza
e n e rget ic a .
Con l’acquisizione degli im-
pianti di La Spezia e di Como
Lazzago la nostra divisione
raggiunge i 7 impianti stradali
di proprietà ed un raddoppio
dei volumi, il piano prevede
l’implementazione, come av-
venuto anche per gli altri re-
centi impianti, dei servizi di
pagamento con X3Card e del
self service a metano, una no-
vità per il panorama italia-
no».

r.eco.
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CISITA INFORMA

VACANZE NATALIZIE
CHIUSURA UFFICI
pIn occasione delle vacanze
natalizie, gli uffici di Cisita
Parma saranno chiusi da lu-
nedì 24 dicembre 2018 a do-
menica 6 gennaio 2019 com-
presi. Gli uffici riapriranno re-
golarmente lunedì 7 gennaio
2019 con i consueti orari
(09.00 – 13.00 e 14.00 – 18.00
dal lunedì al venerdì). Lo staff
augura a tutti Buon Natale e
Felice Anno Nuovo!

CATALOGO CORSI
PER IL 2019
pPer il 2019 Cisita Parma, in
collaborazione con Formindu-
stria e altri enti di formazione
dell’Emilia Romagna, presen-
ta il nuovo Catalogo Corsi: una
ricca proposta di corsi ed ini-
ziative realizzata sulla base
delle esigenze e dei temi più
richiesti dalle imprese. Obiet-
tivo principale del progetto è
quello di creare valore e scam-
bio di competenze per poten-
ziare la crescita professionale
individuale e collettiva e la
competitività sul mercato. In-
fo: Lucia Tancredi, tancre-
di@cisita.parma.it

CATALOGO
SICUREZZA 2019
pCisita Parma, fin dal 1995
impegnato nella formazione e
sensibilizzazione di lavoratori
ed imprenditori verso i temi
della salute e sicurezza sul
lavoro, presenta il nuovo Ca-
talogo Sicurezza 2019: un ricco
ventaglio di proposte forma-
tive che, nella piena conformi-
tà della normativa vigente in
materia, si rivolge a tutti i ruoli
aziendali a vario titolo coin-
volti nella gestione della si-
curezza. L’obiettivo è quello
di far prendere coscienza alle
singole persone delle corrette
modalità operative, delle re-
sponsabilità che ognuna di es-
se si assume nel ricoprire un
determinato ruolo all’interno
dell’organizzazione aziendale
e di valorizzarne la profes-
sionalità. Info: Chiara Ferri,
ferri@cisita.parma.it

GIA Marco Artusi, capo consulta web, social e comunicazione.

IL GRUPPO

Ricavi a 130 milioni
X3Energy, con ricavi con-
solidati 2017 di oltre 130
milioni, è stato fondato nel
2010 con uffici a Milano,
Parma e Denver (Usa). Il
gruppo ha cercato da su-
bito di distinguersi specia-
lizzandosi nella vendita di
gas ed energia elettrica e di
servizi energetici alle pmi.
Dal 2014 ha diversificato
ampliando alle attività di
efficienza energetica.

nuova consulta Web social e
comunicazione. Al suo inter-
no racchiude infatti tutte le
aziende la cui attività ha come
core business sia prodotti de-
stinati alla fruizione online o
che off-line.
A guidare la nuova sezione sarà
Marco Artusi, fondatore della
Digitaltrend.click, affiancato
dal vice caposezione Andrea
Gatti della Gaf Comunicazio-
ne. «Obiettivi del mandato so-
no alzare il livello di conoscen-
za e culturale delle imprese
circa le opportunità offerte da
ciascun mezzo utile al raccon-
to della propria azienda o al-
l’engagement di nuovi clienti.
Dallo story telling, ai video tu-
torial, dalle fotografie al-
l’e-commerce, passando dal

copywriting, campagne multi-
canale e social», spiega Artusi.
Per il 2019 sono previsti due
livelli di eventi: micro, costi-
tuiti da seminari operativi de-
dicati di volta in volta ad uno
strumento specifico della co-
municazione, e macro, ovvero
convegni con ospiti illustri re-
latori del mondo produttivo,
universitario, del giornalismo.
«Abbiamo infatti l’aspirazio -
ne di diventare un luogo di
confronto permanente, di ri-
ferimento per tutte le aziende
del territorio, associate e non,
che offra l’opportunità di
fruire, a due passi dalla pro-
pria attività, di competenze di
rilevanza nazionale e non so-
lo», conclude Artusi.
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LE CONSULTE
che compongono
il Gruppo Imprese
Artigiane, in rappresentanza
dei settori produttivi.
Sono aumentate
con la creazione
della sezione dedicata
al comparto web,
social e comunicazione.


